Sosiaalisen median
katsaus 07/2022

Somebuumi jatkuu, mutta minne nuoret menevat?

+

Harto P6nka | Innowise | 8.7.2022




Suosituimmat sosiaalisen median palvelut Suomessa 2022
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Dataldahde: DNA, Digitaaliset elaméantavat 2022 -tutkimus, https://corporate.dna.fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22
(n=1000, 16-74-vuotiaat), kdyttd vahintaan viikoittain, SVT:n vaestoétiedot 2021 (stat.fi), kuva: Harto Pénka, 5.7.2022.
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Kuinka moni suomalainen kayttaa eri somepalveluita paivassa, viikossa ja yhteensa?
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Dataléhde: DNA, Digitaaliset elamantavat 2022 -tutkimus, https://corporate.dna.fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22
(n=1000, 16-74-vuotiaat), SVT:n vaestotiedot 2021 (stat.fi), kuva: Harto P6nka, 8.7.2022.
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Sosiaalisen median paivittainen kaytto eri ikaryhmilla 2022 (DNA)
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Kaikki 62 % 52% 34 % 34 % 18 % 16 % 13% 11% 8% 7% 7% 6% 6%
16-24-v. 62 % 30% 43 % 59 % 68 % 53% 12% 15% 13% 19% 14 % 13% 12%
25-34-v. 75 % 56 % 46 % 57 % 37% 26 % 18% 16 % 15% 18 % 12% 15% 17 %
35-44-v. 73% 59 % 37% 38% 4% 9% 14 % 12% 5% 5% 2% 4% 6%
45-54-v. 62 % 56 % 32% 25% 5% 8% 9% 11% 6% 1% 4% 3% 3%
55-64-v. 49 % 53 % 21% 17 % 2% 3% 9% 10 % 4% 1% 6% 1% 1%
65-74-v. 49 % 54 % 24 % 20% 2% 2% 13% 1% 4% 0% 5% 0% 1%

Datalahde: DNA, Digitaaliset elamantavat 2022 -tutkimus, 17.6.2022 (N=1000, 16-74-v.), kaytto vahintaan 1-2 kertaa paivassa,

https://www.dna.fi/documents/753910/11433306/Digitaaliset_elamantavat_tutkimusraportti_2022.pdf/, kuva: Harto Pénké, 5.7.2022
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Somepalvelujen kaytto kaikkiaan eri ikaryhmilla 2022 (Reuters-instituutti)

WhatsApp 72 % 65 % 79 % 80 % 80 % 81 % 70 % 70 % 61 %
Facebook 71 % 63 % 78 % 70 % 74 % 71 % 72 % 69 % 69 %
YouTube 69 % 73 % 65 % 80 % 77 % 79 % 74 % 66 % 53 %
Instagram 47 % 39 % 55 % 70 % 62 % 54 % 47 % 39 % 32%
nFnt;esbe?:;tr 37 % 27 % 46 % 29 % 44 % 48 % 45 % 34 % 26 %
TikTok 17 % 15 % 18 % 54 % 27 % 16 % 13 % 10 % 6 %
Twitter 16 % 20 % 12 % 19 % 20 % 19 % 17 % 12 % 13 %
Pinterest 16 % 7% 24 % 229 13 % 12 % 13 % 17 % 17 %
Snapchat 14 % 12 % 15 % 65 % 30 % 12 % 8 % 2% 29
LinkedIn 13 % 15 % 1 % 12 % 15 % 19 % 17 % 14 % 7%
Suomi 24 13 % 14 % 12 % 12 % 12 % 12 % 15 % 16 % 11 %
Vauva.fi 1 % 8 % 13 % 1% 18 % 14 % 10 % 9% 5 %

Q12a: Mité seuraavista olet kéyttanyt mihin tahansa tarkoitukseen viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. Taulukosta on jatetty pois palvelut, joiden
viikkotavoittavuus j&é& alle 10 prosentin. N=kaikki vastaajat: 2064, mies: 927, nainen: 1137, 18-24: 121, 25-34: 316, 35-44: 310, 45-54: 214, 55-64: 569, 65+: 534.
Vdhintadn kolme prosenttiyksikkdd keskimadrdisesté poikkeavat luvut on merkitty varillisilla numeroilla.

Lahde: Uutismedia verkossa 2022, Reuters-instituutin Digital News Report Suomen maaraportti, N=2064 (yli 18-vuotiaat),
https://trepo.tuni.fi/handle/10024/140958
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Somepalvelujen kayton muutokset 2014-2022
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Q1 2a: Mité seuraavista olet kéyttényt mihin tahansa tarkoitukseen viimeisen viikon aikana? Valitse kaikki sopivat vastaukset. N=kaikki vastaajat, 2022:
2064, 2021: 2009, 2020:2050, 2019: 2009, 2018: 2012, 2017: 2007, 2016: 2041, 2015: 1509, 2014: 1520.

Lahde: Uutismedia verkossa 2022, Reuters-instituutin Digital News Report Suomen maaraportti, N=2064 (yli 18-vuotiaat),
https://trepo.tuni.fi/handle/10024/140958 (kuvan ulkopuolelta: Snapchat 14 %, Reddit 8 %)
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TOP linkkien kautta tulevien vierailijoiden lahteet suomalaisilla nettisivustoilla
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Organisaatiot ovat panostaneet eniten Facebookiin, LinkedIniin ja Instagramiin

Organisaatioiden kayttamat somepalvelut Tarkeimpina pidetyt somepalvelut
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Somepalvelut, joihin pohjoismaiset organisaatiot aikovat menna v. 2022
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Lahde: Meltwater, State of Social Media 2022, 21.9.2021, https://meltwater.cdn.prismic.io/meltwater/fe6d4edf-206b-4f5b-8c63-
2d8edbc8989a_Statetof+SocialtMedia+2022+Report_Meltwater.pdf (N=3028)
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Sosiaalisen median kaytto tyossa Pilvipalvelujen kaytto yrityksissa
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. Somepalvelujen kayttd tydssa ei ole juuri kasvanut vuoden 2017 jalkeen, vaan laskenut.

. Yrityksissa kaytetaan laajasti pilvipalveluja kuten tiedostonjakoa ja toimisto-ohjelmia.

Léhteet: TEM, Tybolobarometri 2021 ennakkotiedot, https://julkaisut.valtioneuvosto.fi/bitstream/handle/10024/163948/TEM_2022_23.pdf
Suomen virallinen tilasto (SVT), Tietotekniikan kaytté yrityksissa, 2021, https://www.stat.fi/til/icte/2021/icte_2021_2021-12-03_kat_003_fi.html
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WhatsApp

WhatsApp on paivittain kaytetyin somepalvelu.




WhatsAppin kayttajat Suomessa 16-74-v.

Viikoittaisia kayttajia 3,4 M (84 %)

Paivittaisia kayttdjia 62 %
Naisista pv-kayttajia 66 %
Miehista pv-kayttajia 58 %

Ei muutosta viime vuoteen

Datalahde DNA, Digitaaliset elaméantavat 2022 -tutkimus, fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22 (n=1000, 16-74-vuotiaat)
®=n. 100 000 suomalaista. Vuonna 2021 16-74-vuotiaita suomala|5|a oli yhteensa n. 4 058 250, joista miehia 50,4 % miehia ja 49,6 % naisia.
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Viestipalvelujen viikoittainen kaytto 2019-2022

-®-WhatsApp -®-Facebook Messenger -@-Snapchat -@-Signal -®@-Telegram

100 %

90 % 84 % 84 %
81 %

80 % 75'%—’_,/‘—

. WhatsApp on yha selvasti suosituin viestipalvelu. Nuorilla ykkéspalvelu on Snapchat.

Dataléhde: DNA, Digitaaliset elamantavat -tutkimukset 2019, 2020, 2021 ja 2022, kaytté viikoittain, 16-74-vuotiaat, kuva: Harto Pénka, 7.7.2022.
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Nuoret ovat vahentaneet viestipalvelujen kaytt6a, vanhemmat lisanneet

WhatsApp Facebook Messenger Telegram Signal
(2021: 109-164 vastaajaa, (2021: 73-152 vastaajaa (2021: 5-55 vastaajoa (2021: 11-58 vastaajoa
2022:118-172 vastaajaa) 2022: 82-137 vastaajaa) 2022: 8-57 vastoajaa) 2022: 10-48 vastaoajoa)
Vahentanyt Lisannyt Vahentdnyt Lisdannyt Viihentdnyt Lisdnnyt Véhentdnyt Lisdnnyt
kayttda kayttda kayttda kayttod kdyttdd kdyttdd kdyttad kdyttad
2021 29% 10% 38% 13% 44% 8% 28% 27%
16-24
2022 37% 13% 36% 11% 41% 22% 33% 17%
2021 22% 19% 36% 13% 26% 23% 26% 40%
25-34
2022 22% 13% 3% 1 36% 15% 34% 27%
2021 14% 21% 30% 13% 10% 21% 10% 27%
35-44
2022 11% 14% 23% 9% 18% 23% 20% 20%
2021 11% 23% 21% 12% 24% 23% 18% 35%
45-54
2022 9% 18% 20% 12% 40% 20% 14% 27%
2021 10% 33% 19% 13% 13% 38% 5% 40%
55-64
2022 13% 21% 23% 13% 27% 0% 24% 13%
2021 6% 23% 15% 9% 36% 41% 8% 46%
B65-74
2022 6% 21% 21% 10% 37% 0% 9% 9%

Lahde: DNA, Digitaaliset elamé&ntavat 2022 -tutkimus, https://corporate.dna.fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22 (n=1000, 16-74-vuotiaat)

16-24-vuotiaiden WhatsApp-pako jatkuu: 37 % oli vahentanyt sen kayttéa edellisen vuoden aikana.

Huom. Tulokset ovat indikatiivisia Telegramin ja Signalin osalta, koska niiden vastaajamaara on pieni.
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YouTube

YouTube on erityisesti miesten suosiossa.

(01 Tube)




YouTuben kayttajat Suomessa 16-74-v.

Viikoittaisia kayttajia 3,0 M (75 %)

Paivittaisia kayttajia 34 %
Naisista pv-kayttajia 27 %
Miehista pv-kayttdjia 40 %

Pienta laskua viime vuodesta

Datalahde DNA, Digitaaliset elaméantavat 2022 -tutkimus, fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22 (n=1000, 16-74-vuotiaat)
®=n. 100 000 suomalaista. Vuonna 2021 16-74-vuotiaita suomala|5|a oli yhteensa n. 4 058 250, joista miehia 50,4 % miehia ja 49,6 % naisia.
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YouTube on suosituin verkkosivusto heti Googlen jalkeen

&) Rank Website
1 G google.com
2 © youtube.com
3 [ isfi
4 @ facebook.com
5 I italehtifi
6 ylefi
74 G google.fi
8 w wikipedia.org
9 hs.fi
10 Q foreca.fi
11 B torifi
12 ¥ twittercom
13 @ ilmatieteenlaitos.fi
14 [@ instagram.com
15 @ opfi

Lahteet: Similarweb, 8.7.2022, Suomen lista, https://www.similarweb.com/top-websites/finland/

Category

Computers Electronics and
Technology > Search Engines

Arts & Entertainment >
Streaming & Online TV

Computers Electronics and
Technology

Computers Electronics and
Technology > Social Media
Networks

News & Media Publishers

News & Media Publishers

Computers Electronics and
Technology > Search Engines

Reference Materials >
Dictionaries and
Encyclopedias

News & Media Publishers

Science and Education >
Weather

eCommerce & Shopping >
Classifieds

Computers Electronics and
Technology > Social Media
Networks

Science and Education >
Weather

Computers Electronics and
Technology > Social Media
Networks

Finance > Banking Credit and
Lending

Fonecta & IRO Research, Loka-marraskuu 2021 (N=1000, yli 18-v.)

YouTube nousi Suomen toiseksi
suosituimmaksi verkkosivustoksi vuonna
2009 ja silla sijalla se on yha.

YouTubea kutsutaan usein maailman
toiseksi suosituimmaksi hakukoneeksi.
Sitad se on myds Suomessa.

YouTuben sosiaalisen median luonteesta
voidaan olla montaa mielta: esimerkiksi
IROReasearchin tutkimuksen (2021)
mukaan harva pitaa YouTubea
sosiaalisena mediana.


https://www.similarweb.com/top-websites/finland/
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YouTube-videoiden katselumaarat Suomessa ikaryhmittain per viikko

Mil. M Kaikki ® Naiset i Miehet
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0,0
18-24-v. 25-34-v, 35-44-v, 45-54-v. 55-64-v. Yli 65-v.

u Keskimaarin 66 % YouTube-videoiden katseluista tapahtuu miesten toimesta

u 43 % videokatseluista tapahtuu alle 35-vuotiaiden toimesta

Datalédhde: Google Ads -mainospalvelun arvioimat videomainosten nayttokertojen maarat YouTubessa 7 paivan ajalle Suomessa, tehty 6.7.2022
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Suosituimmat YouTube-kanavat (suomenkieliset)

# nimi tilaajat v 7pv 30 pv nayttokerrat 7 pv 30 pv
1 @© Taikamuna Fi 2x 772000 *0 +3 000 263 052 256 +631512 +2 487 458
2, (& Taikalinna Fi 591000 +9 000 +28 000 244 763 093 +3 026 994 +9 810 414
3. Q Roni Back Fi 587 000 +2 000 +5 000 434 258 091 +1207 125 +5 067 328
4. @ Herbalisti A 452 000 +1000 +7 000 118 074 069 +395 000 +2 506 088
5. @ Pipsa Possu Suomi Virallinen FI 384 000 0 %0 145 380 361 +161975 +654 610
6. & Nikojasanttu Fi 359000  +2000 +7 000 155 454 069 +939 615 +3957 142
7. o Pagpa FI 335000 +0 +3 000 467 500 732 +1161977 +5 356 182
8. @ Biisonimafia Fi 326 000 =0 =0 267 730 463 +124 528 +819 227
9. O eeddspeaks FI 325000 +0 +1000 78 854 600 +61810 +559 105
10. . LaeppaVika Fi 288 000 =0 +1 000 107 863 038 +100 729 +774 169
1. EKOUKUS A 287 000 *0 +3 000 90 466 392 +310 115 +1613 194
12. . Deata FI 285000 =0 *0 153123 502 +53172 +175 504
13. Mike Fi 272000 *0 -1,000 244104 +2 660 +9199
14. & Vesikaste FI 264 000 =0 +2 000 107 306 669 +135 673 +1171997
15. € HurHur FI 254 000 *0 +1000 74 539 662 +60 375 +246 260
16. ﬁ; Lasten Leluvideot FI 246 000 =0 +1000 134 286 009 +161 243 +1064 587
17. = Duudsonit FI 242 000 *0 +1000 92 284 205 +120 159 +460 626
18. . ASMR Sita Sofia EN Fl 241000 =0 *0 55032 216 +63 027 +287 824
19. @ Miska Haakana Fi 236 000 *0 +2 000 92 218 209 +142 334 +932 236
20. @ mariieveronica Fi 233000 =0 =0 65741475 +10 424 +45 026

Kuvakaappaus: Suomitube.fi:n TOP-lista, https://suomitube.fi/fi/ (8.7.2022)


https://suomitube.fi/fi/

TOP YouTube-hakusanat Suomessa (2021)

# SEARCH QUERY INDEX # SEARCH QUERY INDEX

01 MUSIC 100 11 NIGHTWISH 25
02 LAKKO 95 12 ROBLOX 25
03 MINECRAFT 80 13 NIKOJASANTTU 24
04 PAQPA 61 14 LEGO 22
05 ASMR v 15 KARAOKE 21
06 TIKTOK 38 16 AMONG US

07 FORTNITE 34 17 PETE

08 FINLAND 29 18 LAKKO MINECRAFT

09 RONIBACK 27 19 GITA

10 METSA MAN 26 20 SALKKARIT

Lahde: We are social & Kepios, 2022, https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2022-finland-february-2022-v01/46, dataldhde: Google Trends v. 2021
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Facebook

Korona-aika on lisannyt Facebookin kayttéa, mutta
sen keski-ikaistyminen jatkuu.

f
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Facebookin kayttajat Suomessa 16-74-v.

Viikoittaisia kayttajia 2,9 M (72 %)

o
m Paivittaisia kayttdjia 52 %
° Naisista pv-kayttajia 61 %

Miehista pv-kayttdjia 44 %

Pienta laskua viime vuodesta

Dataléhde: DNA, Digitaaliset elamantavat 2022 -tutkimus, https://corporate.dna.fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22 (n=1000, 16-74-vuotiaat)
®=n. 100 000 suomalaista. Vuonna 2021 16-74-vuotiaita suomalaisia oli yhteensé& n. 4 058 250, joista miehid 50,4 % miehia ja 49,6 % naisia.
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Facebookin kk-kayttajamaara Suomessa 2011-2022
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3000000

2,81 M

2500000

2000 000

1500 000
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500 000
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Dataldhde: Facebookin mainoskoneen lukemat kuvaajaan merkittyind kuukausina 22.7.2011-15.1.2022. Tekija: Harto Pénka.
Facebookin mukaan lukemat perustuvat ihmisten maaraan, joille ndytettiin mainoksia viimeisten 30 paivan aikana, tai (v. 2022 lahtien) jotka voivat nahda mainoksen.
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Facebookin tilastoimat kayttajat Suomessa ikaryhmittain 2019-2022

1104/2019 401/2020 W02/2021 WO01/2022

Datalédhde: Facebookin mainoskoneen ilmoittamat kayttajamaarat 14.4.2019, 9.1.2020, 25.2.2021 ja 15.1.2022. SVT:n vaestétiedot 2018, 2019 ja 2020. Tekija: Harto Pénka.
Facebookin mukaan lukemat perustuvat ihmisten maaraan, joille naytettiin mainoksia viimeisten 30 paivan aikana, tai (v. 2022 lahtien) jotka voivat nahda mainoksen.



Facebookin emoji-reaktiot ja algoritmin muutokset

°008® 9

2016: 2018: 2020:
Emoji-reaktioiden arvo
vahennetaan neljaksi
tavalliseksi tykkaykseksi.
Cambridge Analytica -kohu.

Facebook lisda koronan
myota “laheisyys”-reaktion.
"Vihainen”-reaktion arvoksi

1,5 tykkaysta.

Emoji-reaktiot “ihastu”, "haha”,

"vau”, "surullinen” ja "vihainen”.

Algoritmi suosittelee julkaisuja
eri reaktioiden perusteella.

2008:
Facebook otti
kayttoon tykkaykset.
Algoritmi hyédyntaa niita
julkaisujen suositteluun.

Lisaa aiheesta blogissa: https:

2017:
Emoji-reaktioiden arvoksi
muutettiin algoritmissa
viiden normaalin
tykkayksen arvo.

2019:

Facebookin tutkijoiden mukaan
"vihainen”-reaktioita saaneet
julkaisut sisalsivat usein
virheellista ja vahingollista
sisaltéa. Algoritmi saattoi
myO6s nostaa nakyvyytta
suhteettoman paljon.

2021:

Kritiikki Facebookia
kohtaan kasvaa. Frances
Haugen vuotaa yhtién
sisdisia dokumentteja.
Syyskuussa "vihainen”-
reaktion arvoksi nolla
tykkaysta.



https://harto.wordpress.com/2021/10/31/infografiikka-facebookin-viha-reaktio-ja-algoritmin-muutokset/
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Instagram

Instagramille on kaynyt “facebookit”: kayttdé nuorilla
laskee, mutta kasvua tulee vanhemmista.
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Instagramin kayttajat Suomessa 16-74-v.

Viikoittaisia kayttajia 2,3 M (57 %)

Paivittaisia kayttajia 34 %

e o o e o o
fARBRRMRM . i

e o o ® o o Naisista pv-kayttajia 39 %
AR BMAM

Miehista pv-kayttajia 29 %

Ei merkittavaa muutosta viime
vuoteen

Datalahde DNA, Digitaaliset elaméantavat 2022 -tutkimus, fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22 (n=1000, 16-74-vuotiaat)
®=n. 100 000 suomalaista. Vuonna 2021 16-74-vuotiaita suomala|5|a oli yhteensa n. 4 058 250, joista miehia 50,4 % miehia ja 49,6 % naisia.
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_x_
Instagramin kayton 04/2019  W02/2020  W02/2021  WO01/2022
yleistyminen jatkuu
2,5
2 |
Instagramin tilastoima
kayttajamaard Suomessa Lo
kasvoi vuodessa 10 %. 1
: - E 05
Yli 13-vuotiaita g
suomalaiskayttajia on nyt =R

n. 2,6 miljoonaa/kk.

Dataléhde: Facebookin mainoskoneen ilmoittamat Instagramin kayttajamaarat 13.4.2019, 9.2.2020, 23.2.2021 ja 15.1.2022. SVT:n vaestotiedot 2018, 2019 ja 2020. Tekija: Harto Pénka.
Facebookin mukaan lukemat perustuvat ihmisten maaraan, joille naytettiin mainoksia viimeisten 30 péivan aikana, tai (v. 2022 lahtien) jotka voivat nahda mainoksen.
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Instagramin tilastoimat kayttajat Suomessa ikaryhmittain 2019-2022

404/2019 W02/2020 wW02/2021 W01/2022

140 %
130%
120%
110%
100 %

90 %

80 %

70 %

60 %

50 %

40 %

30%

20%

ol
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13-19-v. 20-29-v. 30-39-v. 40-49-v, 50-59-v Yli 60-v.

Datalédhde: Facebookin mainoskoneen ilmoittamat Instagramin kayttajamaarat 13.4.2019, 9.2.2020, 23.2.2021 ja 15.1.2022. SVT:n vaestotiedot 2018, 2019 ja 2020. Tekija: Harto Ponka.
Facebookin mukaan lukemat perustuvat ihmisten maaraan, joille naytettiin mainoksia viimeisten 30 paivan aikana, tai (v. 2022 lahtien) jotka voivat nahda mainoksen.
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Instagramin tilastoimat 13-20-vuotiaat kayttajat Suomessa 2019-2022

»04/2019 w02/2020 m02/2021 m01/2022

120% [

110%

100 %

90 %

80%

70 %

60 %

50%
0% |
30%

20%

13 14 15 16 17 18 19 20

Ikd vuoden lopussa

= Instagramin kaytto laskee alle 17-vuotiailla. Teinit kaikkoavat kuten aiemmin Facebookista.
= |kansa vaarin ilmoittaneet kayttajat ja mahdolliset botit nakyvat yli 100 %:n kayttdasteina.

Datalédhde: Facebookin mainoskoneen ilmoittamat Instagramin kayttajamaarat 13.4.2019, 9.2.2020, 23.2.2021 ja 15.1.2022. SVT:n vaestotiedot 2018, 2019 ja 2020. Tekija: Harto Ponka.
Facebookin mukaan lukemat perustuvat ihmisten maaraan, joille naytettiin mainoksia viimeisten 30 paivan aikana, tai (v. 2022 ldhtien) jotka voivat nahda mainoksen.



Twitter

Ukrainan sota siivitti Twitterin kaytén uuteen
huippuun maalis-huhtikuussa.
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Twitterin kayttajat Suomessa 16-74-v.

Viikoittaisia kayttajia 1,2 M (30 %)
® © o o o o o

i\ AR MAMR Paivittaisia kayttajia 13 %

Naisista pv-kayttajia 8 %

Miehista pv-kayttajia 17 %

Selvaa kasvua viime vuodesta

Datalahde DNA, Digitaaliset elaméantavat 2022 -tutkimus, fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22 (n=1000, 16-74-vuotiaat)
®=n. 100 000 suomalaista. Vuonna 2021 16-74-vuotiaita suomala|5|a oli yhteensa n. 4 058 250, joista miehia 50,4 % miehia ja 49,6 % naisia.
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Twitterin aktiiviset kayttajat Suomessa 2017-2022 (kk-ka.)

180 000

160 000 — —a

140 000 S — —

120 000
—a

100 000

80000

60 000

40000

20000

0

2017

2018

2019

2020

2021

2022*

B Kayttajia/kk ka.

156 000

158 000

141 000

134 000

116 000

160 000

Vuosimuutos

+1,8 %

-11,2 %

-4,5 %

-13,8 %

+38,0 %

Data: Pinnalla-laskuri 2017-2022, luvut ovat jokaisen vuoden keskimaardinen kdyttdjamaara per kk. Kuva: Harto Pénk3, 5.7.2022.
*) Huom. vuoden 2022 lukema on tammi-kesdkuulta.

Data: Pinnalla-laskuri 2017-2022, luvut ovat jokaisen vuoden keskimaarainen kayttajamaara per kk. Kuva: Harto P6nka, 5.7.2022.
*) Huom. vuoden 2022 lukema on tammi-kesakuulta.



33
—

Aktiivisten suomalaiskayttajien maara Twitterissa (kk) 2019-2022
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= Ukrainan sota ja Suomen Nato-jasenyyden haku nostivat Twitterin kayttéa kevaalla 2022

Dataldhde: https://pinnalla.pyppe.fi/haku, kuva: Harto Pénk4, 5.7.2022
Kuukausien 08-10/2020 lukemat eivat ole saatavissa dataldhteen ollessa tuolloin alhaalla.



https://pinnalla.pyppe.fi/haku
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Suomalaiset twiittaajat ja lukijat, arvio 07/2022

Viikossa

Kuukaudessa

Vuodessa

Twiittaajia

73 500

(keskiarvo 01-06/2022)

160 000

(keskiarvo 01-06/2022)

500-750 t.

Twiittaajia ja
lukijoita

141 000

330 000

0,8-1,3 M

Kun Twitterin kdyttémaaria arvioidaan Pinnalla-laskurin datan perusteella,

lukemat ovat huomattavasti kyselyjen tuloksia pienemmat.

Arvion taustalla eri kyselyjen ja Pinnalla.pyppe.fi-laskurin tiedot suomalaisten Twitterin kdytosta seka tiedot Twitterin globaalin kdytdn jakautumisesta twiittaamiseen ja lukemiseen.
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Suomalaisten Twitter-kayttajien aktiivisuus (kk)

M Twiittejd per kayttdjd  ® Retwiitteja per kayttaja

® Vaikka Twitterin kdyttajamaara on ollut huippulukemissa kevaalla 2022, ei
kayttdjakohtainen aktiivisuus ole noussut.

Dataldhde: https://pinnalla.pyppe.fi/haku, kuva: Harto Pénk4, 5.7.2022
Kuukausien 08-10/2020 lukemat eivat ole saatavissa dataldhteen ollessa tuolloin alhaalla.



https://pinnalla.pyppe.fi/haku
https://pinnalla.pyppe.fi/haku
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Re@®

Jess Vera+7 Kian Suzie|

~ Silver @siilverjones-9s
ﬂ I'm hosting a listening party « < &
b today @ 9PM PST. Tap in!

Today @ 9PM

New album listening
party #OUTLOUD

Buy tickets
9] Q &

Bloco @blocoperere2 - 6m
@ Did anyone else catch that incredible
serve? #goat

Q 02 QO &

Holli @domingo_124 - 13m
The best sunrises happen right
#Sedona #Arizona
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Twitterin Huoneet (Spaces)

Twitterin uusi toiminto audio-
tapahtumien jarjestamiseen

Jarjestdja voi jakaa puheenvuoroja

Huoneen yllapitaja voi moderoida
huonetta, esim. hiljentaa mikin ja poistaa
kayttdjia huoneesta

Halukkaat voivat liittya kuuntelemaan

Julkistus ja lisatietoa:
https://blog.twitter.com/en us/topics/

product/2021/spaces-is-here

Huoneen aanittdminen:
https://media.twitter.com/en/articles/
products/2021/twitter-
spaces/recorded-spaces

Kuvakaappaukset: vasemmalla Twitterin blogista, oikealla Human Rights Watchin Twitter-Space, 13.1.2022

r

e X
REC

World Report 2022 - #Rights2022

®0 3806

Andre.. @ Kenne.. @ IdaSa.. @
M Co-host & Puhuja & Puhuja

¢ @

Yasmine .. Mika Lait.. Zitto.. @

& Punhuja Kuuntelija Kuuntelija

R

Ferial .. @ Goodl.. @ Meliss.. &

Kuuntolija Kuuntellja Kuuntelija

Hosam..® Sarah..@ Melih..® Andre.. &

Kuuntelija Kuuntelija Kuuntelijo Kuuntelija

=5 = g8 =T
@ 9 @
‘o b o

Host tallentaa tdmén Huoneen, Kalkki puheet tallentuvat
julkiseen tallenteeseen

Ala kuunnella



https://blog.twitter.com/en_us/topics/product/2021/spaces-is-here
https://blog.twitter.com/en_us/topics/product/2021/spaces-is-here
https://blog.twitter.com/en_us/topics/product/2021/spaces-is-here
https://blog.twitter.com/en_us/topics/product/2021/spaces-is-here
https://blog.twitter.com/en_us/topics/product/2021/spaces-is-here
https://blog.twitter.com/en_us/topics/product/2021/spaces-is-here
https://media.twitter.com/en/articles/products/2021/twitter-spaces/recorded-spaces
https://media.twitter.com/en/articles/products/2021/twitter-spaces/recorded-spaces
https://media.twitter.com/en/articles/products/2021/twitter-spaces/recorded-spaces
https://media.twitter.com/en/articles/products/2021/twitter-spaces/recorded-spaces
https://media.twitter.com/en/articles/products/2021/twitter-spaces/recorded-spaces
https://media.twitter.com/en/articles/products/2021/twitter-spaces/recorded-spaces

TikTok

TikTok on taman hetken nopeimmin kasvava
somepalvelu.
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TikTokin kayttajat Suomessa 16-74-v.

Viikoittaisia kayttajia 1,2 M (29 %)
® 6 o6 o o o o

i i i n ' m U m ' m Paivittaisia kayttajia 16 %
o o Naisista pv-kayttajia 14 %
B

Miehista pv-kayttajia 18 %

Kasvattanut suosiotaan eniten
viime vuodesta

Datalahde DNA, Digitaaliset elaméantavat 2022 -tutkimus, fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22 (n=1000, 16-74-vuotiaat)
®=n. 100 000 suomalaista. Vuonna 2021 16-74-vuotiaita suomala|5|a oli yhteensa n. 4 058 250, joista miehia 50,4 % miehia ja 49,6 % naisia.
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TikTokin kaytto 5-16-vuotiailla 2019-2022

-8-5-12-vuotiaat* -9-13-16-vuotiaat

= TikTokin kayttd on lisdantynyt 5-16-vuotiailla, vaikka sen ikaraja on 13 vuotta, ja suurta osaa
sisdllosta ei voi suositella alaikaisille.

Dataléhde: DNA, Koululaistutkimus 2019, 2020, 2021 ja 2022, kaytté paivittain, lahes paivittain tai useita kertoja viikossa, kuva: Harto P6nka, 8.7.2022.
*) vuonna 2019 6-12-vuotiaat



®
P

Uutiset ja epailyttavat tiedot
somessa
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Verkko ja some ovat suomalaisten paaasiallinen uutislahde

84% -6

77%77%
®18-24  W2534 w3544 4554  W55-64 W65+ .3
61%
43%
-4
e 2%
15% 7
12% -3 +3 11% °
7% % 6%
5% 3% 3% 5% 6% 4% 7% 5% A% 6%
o (] 2% 3% °
o - R -_-d

Verkko (mukaan lukien Sosiaalinen media Radio Painetut lehdet Televisio
sosiaalinen media)

Q3/Q4: Kerroit, ettd kéiytit nditd vutisléhteitd viimeisen viikon aikana. Miké sanoisit olevan pédasiallinen uutisléhteesi?
N=viimeisella viikolla jotain vutisldhdetta kayttaneet kussakin ikéryhmdssa. Vahintddn kolmen prosenttiyksikén muutokset edellisestté vuodesta on merkitty varillisella
numerolla prosenttiyksikkding.

= Verkon uutissivustojen osuus nuorten uutislahteena on laskenut edellisen vuoden aikana.

Lahde: Uutismedia verkossa 2022, Reuters-instituutin Digital News Report Suomen maaraportti, N=2064 (yli 18-vuotiaat),
https://trepo.tuni.fi/handle/10024/140958



https://trepo.tuni.fi/handle/10024/140958
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Uutisiin reagoidaan yha harvemmin somessa

Keskustelut ystavien tai tydtovereiden kanssa
uutisesta
(kasvotusten)

Keskustelut uutisesta ystavien tai tyotovereiden
kanssa
(esim. sahkdpostitse, sosiaalisessa mediassa...

Uutisjuttujen jakaminen pikaviestimen kautta
(esim. WhatsApp, Facebook Messenger)

Uutisen jakaminen sosiaalisessa mediassa
(esim. Facebook, Twitter, LinkedIn)

Vastaaminen verkkokyselyyn
uutissivustolla tai sosiaalisessa mediassa

Uutisen arvostelu, tykkdaminen
tai merkitseminen suosikiksi

Uutisen kommentointi sosiaalisessa mediassa
(esim. Facebook tai Twitter)

Uutisen kommentointi uutissivustolla

Lahde: Uutismedia verkossa 2022, Reuters-instituutin Digital News Report Suomen maaraportti, N=2064 (yli 18-vuotiaat),

https://trepo.tuni.fi/handle/10024/140958

o8

Uutisia jaetaan yha
enemman pikaviesteilla
kuten WhatsAppilla

Yha harvempi tykkaa tai
kommentoi uutisia somessa

Ani harva kommentoi uutisia
uutissivustoilla


https://trepo.tuni.fi/handle/10024/140958
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Omiin kykyihin erottaa ulkopuoliset vaikuttamisyritykset luotetaan

= 75 % yli 18-vuotiaista
suomalaisista uskoo
tietoisesti harhaanjohtavan
tiedon maaran lisaantyvan
taman ja ensi vuoden
aikana.

Suomalaisten kyky erottaa

= 67 % uskoo OMIIN
kykyihinsa erottaa
ulkopuolinen vaikuttaminen

= 38 % uskoo MUIDEN
suomalaisten erottavan
ulkopuolisen vaikuttamisen

Oma kyky erottaa

0 20 40 60 80 100 %

MW 5 - Erittdin hyvin m4 3 m2 MW 1 - Erittdin huonosti En osaa sanoa

Lahde: Uutismedian liitto & IRO Reasearch, 2022, https://www.uutismediat.fi/wp-content/uploads/2022/05/vaikuttamispyrkimykset-mediatiedote-liitteet_Uutismedian-
liitto_toukokuu-2022.pdf (N=1000, yli 18-v.)
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Havainnut netissa epatosia tai epailyttavia tietoja edellisen 3 kk:n aikana
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16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75-89 Miehet Naiset Kaikki

M Havainnut valetietoja L4 Tehnyt tarkistuksia epdilyttavastd tiedosta

Dataldhde: SVT, 2021, Vaestdn tieto- ja viestintatekniikan kayttd, https://www.stat.fi/til/sutivi/2021/sutivi_2021_2021-11-30_tie_001_fi.html| (N=6000, 16-89-vuotiaat),
kuvaaja: Pénka H., 27.4.2022
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Netissa havaitun epailyttavan tiedon tarkistaminen tai tarkistamattomuus (edell. 3 kk)

%
100

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75-79 Miehet Naiset Kaikki

M Etsi lisatietoa netin asiasisallgista M Etsi lisdtietoa netin ulkopuolelta W Etsi lisatietoa netin keskusteluista
M Ei tarkistanut. Valetieto ilmeinen, ei lisatiedon tarvetta i Ei tarkistanut. Liian hankalaa tai osaamien ei riita

Dataldhde: SVT, 2021, Véestdn tieto- ja viestintatekniikan kayttd, https://www.stat.fi/til/sutivi/2021/sutivi_2021_2021-11-30_tie_001_fi.html| (N=6000, 16-89-vuotiaat),
kuvaaja: Pénka H., 27.4.2022
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Nuorten somen kaytto

Nuoret ovat vahentaneet useita heidan aiemmin
suosimiensa somepalvelujen kayttoa.
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Nuorten somen kayton syyt ovat sailyneet tuttuina

Haluan keskustella ystavieni kanssa.

Siitd on tullut tapa.

"Tarkeimmaksi nimeaisin

paivittaisessa kaytossa olevat

Etsin tietoa asioista.

snapchatin ja whatsappin koska

Haluan nahda ystavieni kuulumisia.

niilla keskustelen kavereitteni

Yhteydenpitovéline perheen / sukulaisten kanssa

kanssa ja whatsapissa on esim
Opiskelua / tydntekoa varten

koulun ryhmachatteja joissa

Haluan kertoa ystavilleni kuulumisistani,

kiertaa tarkeaa tietoa, ja

Kaveritkin kayttavat.

yleisesti sita kaytetaan

tekstiviestin korvikkeena

Muutkin kayttavat.

nykyaan.”

Olen yksindinen.

0 50 60 90| 100
prosenttia

Lahde: eBrand Suomi Oy ja Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut , Some ja nuoret 2022 -kysely, https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2022/2-suosituimmat-sosiaalisen-

median-palvelut/ (N=2653, 13-29-v.)
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16-24-vuotiaiden paivittain kayttamat somepalvelut 2020-2022
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" Nuorten somen kayttdé on vahentynyt selvasti WhatsAppissa, YouTubessa ja Instagramissa.

Dataléhde: DNA, Digitaaliset elamantavat -tutkimukset 2020, 2021 ja 2022, kaytto paivittain, kuva: Harto Ponka, 8.7.2022.
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Some ja nuoret 2022 -kysely: 13-29-vuotiaiden suosituimmat somepalvelut

Muutos
WhatsA|
Y tT Ep Palvelu 2019 2022 %-yksikkda
Instagram WhatsApp 89 % 93 % + 4
Spotify YouTube 88 % 88 % 0
Snapchat Instagram 79 % 82 % +3
ek Spotify 72 % 80 % +8
Facebook
Dot Snapchat 74 % 75 % +1
Pinterest TikTok 9% 57 % + 48
Jodel Facebook 57 % 46 % -9
Steam Discord 23 % 43 % + 20
':"j; Pinterest 24 % 39% +15
WILC
Tuitter Jodel 21% 35 % + 14
Facebook Messenger Reddlt 17 % 27 % + 10
Telegram Twitch 20 % 26 % +6
Hinkedin Twitter 23 % 25% +2
LA 11 %
SoundCloud FacebOOk 32 % 20 % - 12
. Messenger
0 20 30 40 50 60 70 80 90 100 Teleg ram 5 % 13 % + 8
prosenttia LinkedIn 9% M% +2

Lahde: eBrand Suomi Oy ja Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut , Some ja nuoret 2022 -kysely, https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2022/2-suosituimmat-sosiaalisen-
median-palvelut/ (N=2653, 13-29-v.) ja vertailu vuoden 2019 kyselyyn https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2019
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13-29-vuotiaiden somen kayton erot ikavuosittain

100
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! TSe=—g e o —9 i Instagram ovat kaiken
80 A o Y A% il N 9
8= == ~3’4’§0/ \ — T Tét"“ N ikdisten nuorten suosimia
07 ™ \5\'/.\10 o’ - . o .
P+ . L /? ~<, = TikTok on erityisesti alle
o e 14 18-vuotiaiden suosiossa
= &0 o. ° et
g SNe—s /| o " Snapchatin kayttd laskee
g 50 el nopeasti tultaessa yli 25-
P e ! vuotiaisiin
40 P k. ?
v o S =  Facebookin kdyttdé nousee
O—o—0—g [ ] —_— y
30 y ~Ne—g—? N\ nopeasti tultaessa yli 20-
74 KR vuotiaisiin
0 |
o
10

13v. 14v 15 16v 17v 18 19v 20v 21v  22v 2%v 24v 25 26v  2lv  28v 29

@ WhatshApp @ Youtube @ Facebook @ Instagram Snapchat @ Spotify @ TikTok

Lahde: eBrand Suomi Oy ja Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut , Some ja nuoret 2022 -kysely, https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2022/2-suosituimmat-sosiaalisen-

median-palvelut/ (N=2653, 13-29-v.)
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Vahemman kaytetyt 13-29-vuotiaiden suosimat somepalvelut ikavuosittain

55

50
= Discordin kayttdjia loytyy
laajasti kaiken ikaisista

40 nuorista

=  Pinterest on erityisesti 13-
17-vuotiaiden suosiossa

35

30
= Jodel on erityisesti 16-26-

25 . o = o =
vuotiaiden kaytossa

prosenttia

20 = Steamilla, Twitterilla,

Twitchilla ja Redditilla on
kullakin omat nuoret
kayttajakuntansa

15

10

13v 14y 15 lev  17v  18v  19v  20v  21v  22v 23w 24v 25 26v  2]v  28v 2%

® vrinterest @ Steam @ Discord @ Twitter Jodel @ Twitch @ Reddit

Lahde: eBrand Suomi Oy ja Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut , Some ja nuoret 2022 -kysely, https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2022/2-suosituimmat-sosiaalisen-

median-palvelut/ (N=2653, 13-29-v.)
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Kuinka monta tuntia nuoret viettavat somepalveluissa viikon aikana?

0-1h

1-2h

3-5h

6-9h

10-14h

15-20h

viikossa

21-30h

31-40h

@ 13-17 -vuotiaat @ 18-22 -vuotiaat @ 23-29-vuotiaat

41-50h

51+h

Tyypillinen nuori
kayttda somea
15-20 tuntia
viikossa eli n. 2-3
tuntia paivittain
13-22-vuotiaat
kayttavat somea
selvasti
enemman kuin
23-29-vuotiaat

Nuorten somessa
kayttama aika on
laskenut
verrattuna
vuosien 2019 ja
2016 kyselyihin.

Léhde: eBrand Suomi Oy ja Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut , Some ja nuoret 2022 -kysely, https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2022/1-nuoret-ja-ajankaytto/
(N=2653, 13-29-v.)
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Korona lisasi selvasti nuorten sosiaalisen median kayttoéa

= 57 % 13-29-vuotiaista kertoi koronan
lisanneen somen kayttoa.

®" Vain harvalla (4 %) korona oli vahentanyt
somen kayttoa.

®" Nuorten somen kdyttémaarien lasku
vuonna 2022 verrattuna vuoteen 2021
voi osin selittya korona-ajan rajoitusten
vahentymisella: nyt he voivat olla
muutenkin helpommin kavereidensa
kanssa.

@ Vihentynyt @ Lisiintynyt Pysynyt samana

Lahde: eBrand Suomi Oy ja Oulun kaupungin sivistys- ja kulttuuripalvelut , Some ja nuoret 2022 -kysely, https://wordpress.ebrand.fi/somejanuoret2022/1-nuoret-ja-ajankaytto

(N=2653, 13-29-v.)
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Kysely: yli puolet tytoista kertoi kayttavansa filttereita somessa

10-13-vuotiaat tytot 14-17-vuotiaat tytot

lisda kuvaan filttereilla erilaisia
elementteja, esimerkiksi eldimen korvat 85 % 82 %
tai sadekehan

silottaa kasvojensa ihoa 40 % 68 %

suurentaa silmiaan 37 % 44 %

muokkaa kehoaan, esimerkiksi pienentaa o o
vyoétardéaan 34 % 49 %

vaihtaa silmiensa varia 33 % 44 %
vaalentaa hampaitaan 3% 40 %

suurentaa huuliaan {04 48 7%

muokkaa ihonvéaridan vaaleammaksi 28 % 40 Y%

muokkaa ihonvaridan tummemmaksi 25 % 39%

pienentdi nendansa 23 % 32%

Huom. Taman kyselyn tuloksia ei voi yleistaa, mutta se kertoo,
millaisia paineita nuoret voivat kokea somessa.

Lahde: Dove & Syno, 2021, online-paneeli (N=508 10-17-v. tyttda),
https://www.findance.com/uutiset/57449/tutkimus-jopa-puolet-tytoista-kayttaa-filttereita-nayttaakseen-paremmalta-sosiaalisessa-mediassa
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Epdaito somesisalté

Vuodesta 2021 Iahtien bottien ja spammisisaltéjen
maara on ollut kasvussa.

Huom. tassa osiossa lukemat ovat globaaleja.
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Facebookin poistamat spammisisallot 2018-2022

= Ukrainan sodan myoéta Facebookin poistama spammisisalté kasvoi alkuvuonna 2022.

Lahde: Meta, Transparency Center, https://transparency.fb.com/data/community-standards-enforcement/spam/facebook/ (18.5.2022)
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Facebookin kayttajamaara ja poistetut feikkitunnukset 2017-2022
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Lahde: Meta, Transparency Center, https://transparency.fb.com/data/community-standards-enforcement/fake-accounts/facebook/, kuvaaja: Harto Pénka, 18.5.2022
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Twitterissa tehdyt spammiraportit 2018-2021
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Lahde: Twitter Transparency Center, https://transparency.twitter.com/en/reports/platform-manipulation.html, kuvaaja: Harto Pénka, 23.3.2022
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Twitterin kayttajamaara (mDAU) ja operoidut kayttajatunnukset 2018-2021
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H Twitterin kayttajia 126 139 152 186 192 206

Lahde: Twitter Transparency Center, https://transparency.twitter.com/en/reports/rules-enforcement.html, kuvaaja: Harto Pénka, 23.3.2022
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Twitter-bottien ja -trollien analyysityokalu

Haettavat Twitter-kayttajat tai twiitin osoite

@jack

Hae: vuorovaikutus 7 pv seuraajat | seuratut [J

Q HAE & ANALYSOI

https://www.tweeps.net/



https://www.tweeps.net/
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Botit tehtailevat epaaitoja reaktioita: mita saa 10 eurolla?

likes 24649

comments

views
78427
@ Tikiok
fOI IOWETS % Vkontakte
| 5392
0 20000 40000 60000 80000 100000

Lahde: NATO StratCom, 2022, Social media manipulation report 2021/2022, (huomaa kuvaajassa virhe luvuissa vs. palkeissa: palkit lienevat oikein)
https://stratcomcoe.org/publications/social-media-manipulation-20212022-assessing-the-ability-of-social-media-companies-to-combat-platform-manipulation/242
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Somepalvelujen kyky poistaa ostettuja tunnuksia/botteja ja reaktioita

2019 2020 Sz Vasemmalla:
124 647 437 = Twitter on parantanut ostettujen
63 I 75 kayttajatunnusten tunnistamista ja poistoa
193 165 251 " Instagramin bottien tunnistus on heikentynyt
* * 999 = Facebookin tulos parani vuodesta 2020
. . - = TikTok ja YouTube parjasivat heikoimmin
x * 16

2020 2021
Facebook 96.53% 98.52%
Twitter 74.23% 83.43%

ack of account remova

91.80% 96.01%
Oikealla: TikTok 99.69% 84.77%
= Nelja viikkoa reaktioiden oston jalkeen 99.96%

valtaosa niista oli edelleen néakyvissa 97.17% 92.38%

=  Mm. Facebookin, Twitterin ja Instagramin
tulos heikkeni vuoteen 2020 verrattuna

Lahde: NATO StratCom, 2022, Social media manipulation report 2021/2022,
https://stratcomcoe.org/publications/social-media-manipulation-20212022-assessing-the-ability-of-social-media-companies-to-combat-platform-manipulation/242
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Some-trendit 2022

Koronan synnyttama somebuumi jatkuu
Lyhytvideot TikTokissa ja Instagram Reelsissa

Instagramin kasvu jatkuu keski-ikdisten toimesta
Nuorten viestittely siirtyy WhatsAppista Snapchatiin
Epaaito sisaltd ja ostetut reaktiot ovat yleistyneet
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Kiitos!

Kysymyksia tai
kommentteja?

Yhteystiedot

Harto Ponka
0400500315
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