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Liiketoiminnassa sosiaalinen
media ei ole vaihtoehto vaan
valttamattomyys. Etenkaan
pienemmilla seuroilla tai
yrityksilla ei ole varaa olla
ottamatta sosiaalista mediaa
kayttéon.
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Luvut

70% S7%

81%

16-89 vuotiaista |6ytaa verkkosivuille Vahintaan 10 henkiloa
suomalaisista kayttaa sosiaalisen median tyollistavista
sosiaalista mediaa kautta - myyntia yrityksista kayttaa

sosiaalista mediaa
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Valitse kanava kohderyhmén
mukaan.

Kaydaan yhdessa lapi tilastot
seka eri kanavat:
Sosiaalisen median katsaus
07/2022 Somebuumi jatkuu,

mutta minne nuoret menevat?
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sitoutuminen

muut kiinnostuvat brandina luottamuksen vahvistaminen
tehokas alusta seuraajien briandin vahvistaminen
tavoittamiseen suosittelut

tavoitat uusia ihmisia tunnettuus

mahdollisuus rakentaa verkostoituminen

organisaatiota vuorovaikutuksen kasvattaminen
nakyvyys arvo yhteistydkumppaneille
myynnin kasvattaminen laajempi nakyvyys

tehokas & ilmainen myynnin maksimointi
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Startegia -
e miksi
e mita
e milloin
e miten - ty6paja 2.
e suunnitelmallisuus

e s3annollisyys
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e P3ata keita haluat tavoittaa

e Maarita kohderyhmasi - tarkasti!
e Mika kohderyhmaasi kiinnostaa?
e Miten palvelet kohderyhmaasi?
e Mitd arvoa tuotat?

e Mika on tavoitteesi?

e Miksi?
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Kun tiedat asiakastyyppisi ja kenelle
julkaisun kohdennat, on aika asettaa

tavoitteet.

Mita haluat saavuttaa?
Miksi?



TAVOITTEEN TULEE OLLA

o tarkka
 mitattavissa
« saavutettavissa

o toimintaan liittyva
aikaan sidottu
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MIKSI KAYTTAA SOSIAALISTA MEDIAA?

"Markkinointi ei enaa ole tuotteissa
tai tekemisessa, vaan tarinoissa,
joita kerrot"

—SETH GODIN
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5 vinkkia

luo tili kayttajanimella, joka on helposti

l6ydettavissa ja tunnistettavissa

luo biografia, joka antaa selkedn kuvan tilista

seka houkuttelee tutustumaan

lisda linkki verkkosivuille seka @ #

jokaisen julkaisun tulee viihdyttaa, inspiroida tai

kouluttaa

saannollisyys - vahintdaan kolme julkaisua

viikossa o
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Yhteenveto

maarita kohderyhmasi

valitse somekanava kohderyhman mukaan

aseta tavoite

tarinat luovat vahvan tunnejaljen ja ne
muistetaan - kerro tarinoita, jaa kokemuksia
asiakaskokemukset lisaavat luottamusta

hyva kokeumus somessa saa suosittelemaan

tee julkaisu aamulla, lounaalla tai illalla - x 3 /vko

strategia, suunnitelmallisuus, sisalto
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Elinkeino-, likenne- ja L LEADE .
ympéristokeskus Joutsenten reitti Pohiois-Satakunts

Kiitos!

JATKETAAN TYOPAJASSA 2.
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